
ชันโรง  
ชื่อไทย : ชันโรง (ผึ้งจิ๋ว) 

ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : stingless bee  

ชื่อวิทยาศาสตร์  Trigona  spp. 

โดย  น.ส.รุ่งอรุณ  อ้นสุดใจ 

นักวิชาการเกษตรปฏิบัติการ 

โทร 02-9406-102 

 

สถิติการผลิต 
                         ปี 59     ปี 60      ปี61 

จ านวนผู้เลี้ยง (ราย)     1,691      1,860     2,139 

จ านวนรัง (รัง)          10,726      12,326    12,511 

ผลผลิตเฉลี่ย             300-500 กรัม/รัง/ปี       

ผลผลิตรวม (กก.)       3,000   

วัตถุดิบ – ใช้ในประเทศ   100 % 

ต้นทุน / ผลตอบแทน 
ต้นทุน (ปี 61 :  520 บาท/รัง) 

  - กล่องเลี้ยง          150 บาท 

  - ค่าต้ังรัง               70  บาท 

  - ค่าใช้จ่ายอื่นๆ      520  บาท 

ผลตอบแทน (รัง/ปี) 2,000  บาท/รัง/ปี 

: พ้ืนที่ท่ีเลี้ยงชันโรงมากที่สุด 

Crop requirement (สภาพแวดล้อมท่ีเหมาะสมในการผลิต)  

- สภาพแวดล้อมที่เหมาะสมควรมีพืชที่มีน้้าหวานและเกสรดอกไม้ 

- อุณหภูมิระหว่าง 25-30 องศาเซลเซียส และมีแหล่งน้้าสะอาด 

- ควรตั้งรังในที่ร่ม และไม่มีการพ่นสารเคมี 

- การเลี้ยงช่วยในการผสมเกสร ใช้อัตรา 4 รัง/ไร่ 

- การเลี้ยงต้องค้านึงถึงสุขอนามัยของชันโรง และการเก็บผลผลิตต้องค้านึงถึงความสะอาดและป้องกันการปนเปื้อน 

- พันธ์ุชันโรงที่น้ามาเลี้ยงในปัจจุบันมี 5 ชนิด ได้แก่ Trigona  laeviceps ,Trigona  pagdini,  Trigona  fuscobalteata *,  
Pariotrigona Prndleburyi Gribodo, Trigona  terminata Smith ขี้ยาแดง  Trigona  apicali ขี้ยาด้า และTrigona  
ventralis  

ราคาขายของน า้ผึง้ชนัโรงทีเ่กษตรกรขายได้เฉล่ียทัง้ประเทศ (บาท/กิโลกรัม) 
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2559 1,2000 
2560 1,500-2,000 
2561 1,500 
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ฤดูผลผลิต (ร้อยละท่ีออกสู่ตลาด) 

ภาคเหนือ ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ อุตรดิตถ์ สุโขทัย 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ จังหวัดขอนแก่น 

ภาคตะวันตก ได้แก่ สมุทรสงคราม ราชบุรี กาญจนบุรี 

ภาคตะวันออก ได้แก่ จังหวัดจันทบุรี ระยอง ตราด 

ภาคใต้ ได้แก่ จังหวัดชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช พัทลุง 
สงขลา ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สตูล ตรัง กระบี่ พังงา ระนอง ภูเก็ต  

จังหวัดท่ีเลี้ยงมาก ได้แก่ จังหวัดจันทบุรี สมุทรสงคราม  
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ปี จ านวน 

(รัง) 

จ านวน 

(ราย) 

  พ้ืนที่ช่วยผสมเกสร      

(ไร)่ 
2559 10,726 1,691 2,682 

2560 12,326 1,860 3,081 

2561 12,511      2,139 3,127 



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหา/ข้อจ ากัด แนวทางพัฒนา/แก้ไข 
 การผลิต 

    ชันโรง เป็นแมลงที่มีอยู่ในท้องถ่ิน  ช่วยผสมเกสรพืชใน
ธรรมชาติและพืชเศรษฐกิจ เช่น เงาะโรงเรียน ลิ้นจี่ ล้าไย 
มะขาม ทานตะวัน มะม่วง มะนาว ฟักแฟง ฟักทอง พริก 
และพืชตระกูลแตง เป็นต้น ชันโรงสามารถขนย้ายไปช่วย
ผสมเกสรพืชที่ต้องการผสมเกสรได้ เพราะชันโรงมีรัศมีหา
กินประมาณ 300 เมตรจากรัง 

 ปัจจุบัน 

      ชันโรงเป็นแมลงที่มีการจัดการเลี้ยงและดูแลรักษาได้
ง่ายปรับตัวต่อสภาพแวดล้อมได้ดี และมีต้นทุนการเลี้ยงที่
ต้่า ชันโรงสามารถเก็บผลผลิตได้น้้าผึ้งชันโรงที่เป็นน้้าผึ้งที่มี
ราคาแพงกว่าน้้าผึ้งจากผึ้งทั่วไป นอกจากน้ียังได้พรอพอลิส 
(มีส่วนประกอบของสาร antibiotic สามารถยับยั้งเชื้อรา
และแบคทีเรียได้) ผลิตภัณฑ์ชันโรงน้ามาใช้ในอุตสาหกรรม 
ต่างๆ ได้ เช่น เครื่องส้าอาง สบู่ ยาสีฟัน ลูกอม เป็นต้น 

 การผลิต 

1. เกษตรกรและบุคคลทั่วไปยังไม่เห็นความส้าคัญและ
ประโยชน์ของชันโรง  

2. เกษตรกรยังไม่มีความรู้เก่ียวกับชันโรง การเลี้ยงและ
การแยกขยาย ตลอดจนการจัดการรังชันโรง  

3. ชันโรงเป็นแมลงที่แยกขยายพันธ์ุได้ช้า จะเลี้ยงเชิง
ธุรกิจจะต้องใช้เวลานาน 

4. การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับชันโรงในประเทศไทยมีน้อย
และอยู่ในวงจ้ากัด 

5. สภาพภูมิอากาศ สภาพแวดล้อมมีการเปลี่ยนแปลง 
และการใช้สารเคมีในการเกษตรส่งผลกระทบต่อชันโรง
เป็นอย่างมาก 

การแปรรูป 

1. การแปรรูปและการน้าชันโรงไปใช้ประโยชน์ยังไม่
แพร่หลาย 

 การตลาด 

1. ขาดการรวมกลุ่มผู้เลี้ยงชันโรง 

 การผลิต 

1. ประชาสัมพันธ์เผยแพร่ความรู้เก่ียวกับความส้าคัญ
และประโยชน์ของชันโรง ให้แพร่หลาย 

2. ส่งเสริมและพัฒนาเทคโนโลยีการเลี้ยงชันโรง
ให้กับเกษตรกร  

3. การเก็บผลผลิตจะต้องมีขบวนการเก็บน้้าผึ้งที่
สะอาดและมีคุณภาพ 

4. ประชาสัมพันธ์และรณรงค์การใช้แมลงผสมเกสร
ในสวนผลไม้ 

 การแปรรูป 

1. ส่งเสริมให้มีการศึกษาและพัฒนาการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ชันโรง 

2. พัฒนาสินค้าแปรรูปและบรรจุภัณฑ์ให้ตรงตาม
ความต้องการของผู้บริโภค 

การตลาด 

1. ประชาสัมพันธ์การใช้ประโยชน์จากผลิตภัณฑ์จาก
ชันโรง ได้แก่ น้้าผึ้งชันโรง และพรอพอลิส ให้เป็นที  ่
รู้จักอย่างกว้างขวาง 

2. ส่งเสริมการรวมกลุ่มและเชื่อมโยงกลุ่มเครือข่าย
เพ่ือสร้างอ้านาจด้านการผลิตและการตลาด  
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