
ราคาขายกล้วยไม้ตัดดอกส่งออก สกุลหวาย ช่อยาว 55 – 60 เซนตเิมตร (บาท/ช่อ) 1/  
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63 2.36 1.85 1.54 0.83 0.60 1.37 1.90 2.57 1.84 1.90 1.94 1.79

64 1.30 1.52 3.07 3.39 2.15 2.21 1.86 1.53 1.00 1.37 1.12 1.87

65 2.83 2.06 2.49 4.00 6.08 6.52 5.85 4.40 3.26 3.08 3.92 3.83

กล้วยไม้
ชื่อไทย : กล้วยไมต้ัดดอก และกล้วยไมก้ระถาง

ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : Orchid

ชื่อวิทยาศาสตร์ : Dendrobium hybrid

โดย : กลุ่มส่งเสริมไมด้อกและไม้ประดับ

เบอรโ์ทรศัพท ์: 0 2579 1501

ที่มา : 1/ ศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกจิการเกษตร 2/ ศูนย์สารสนเทศการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 3/ กรมศุลกากร

สถิตกิารผลิตกล้วยไม้ตัดดอก 1/

ปี 62 ปี 63 ปี 64 ปี 65
จ านวนเกษตรกร (ราย) 1,593  1,578   1,544   1,521
พื้นท่ีปลูก (ไร่)  21,521 20,674 18,996 17,691
พื้นท่ีเก็บเกี่ยว (ไร่)      21,521 20,674 18,996 17,691
ผลผลติเฉลี่ย (กก./ไร)่  2,267   1,877   1,776   1,816
ผลผลิตรวม (ตัน)      48,794 38,805 33,729 32,713

ประเทศผู้ผลิตที่ส าคัญของโลกปี 65
กล้วยไมต้ัดดอก        กล้วยไม้กระถาง
- เนเธอร์แลนด ์       - ไตห้วัน
- ไทย                    - ไทย
- ไตห้วัน                - เวยีดนาม                       
- สิงคโปร์               - จีน
- เวยีดนาม             - สหรัฐอเมริกา
- นวิซีแลนด์ - เยอรมนี

ประเทศผู้ส่งออกท่ีส าคัญของโลก      
ปี 65 1/

กล้วยไม้ตัดดอก มูลค่า (ล้านบาท)

เนเธอร์แลนด ์         2,577
ไทย         2,021
เอเซีย อื่นๆ (ไตห้วัน)  1,023
สิงคโปร์                   257
มาเลเซีย                    95

ประเทศผู้น าเข้าที่ส าคัญของโลก      
ปี 65 1/

กล้วยไม้ตัดดอก มูลค่า (ล้านบาท)

ญี่ปุน่                   1,994
สหรัฐอเมริกา 846
จีน                  465
อติาลี 592
เยอรมน ี                373

ปรมิาณการส่งออกของไทย 3/

กล้วยไม้ตัดดอก ปี 63    ปี 64 ปี 65
ปริมาณ (ตัน)     21,871 17,554 17,096  
มูลค่า (ล้านบาท)  1,367  1,663  2,070

กล้วยไม้กระถาง

ปริมาณ (ล้านต้น) 31.88  19.53  27.31  
มูลค่า (ล้านบาท)   371 540 767

ช่วงเวลาทีผ่ลผลติออก (ร้อยละ) 1/  
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64 8.18 7.52 6.74 5.81 6.86 7.59 9.02 9.05 9.15 11.72 9.77 8.59

ปริมาณการบรโิภคภายในประเทศ 1/

ปี 63   ปี 64 ปี 65
ปริมาณ (ตัน) 16,936 16,230 9,447
มูลค่า (ล้านบาท)     - - -

สถิตกิารผลิตกล้วยไม้กระถาง 2/

ปี 64 ปี 65
จ านวนเกษตรกร (ราย)   407 384
พื้นท่ีปลูก (ไร่)              2,151  2,525
พื้นท่ีเก็บเกี่ยว (ไร่)        2,144 2,525

จังหวัดท่ีปลูกมาก 
ได้แก่ จังหวัด 
นครปฐมสมุทรสาคร 
กรุงเทพฯราชบุร ี
กาญจนบุรี

ปริมาณการน าเข้าของไทย 3/

กล้วยไม้ตัดดอก ปี 63   ปี 64 ปี 65
ปริมาณ (ตัน)        4.82  55.39  38.98
มูลค่า (ล้านบาท)   4.05    9.75   12.17

กล้วยไม้กระถาง
ปริมาณ (ล้านต้น)   2.71    3.36    1.54
มูลค่า (ล้านบาท)   10.94  21.06  27.40



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหาข้อจ ากัด แนวทางการพัฒนา/แก้ไข

1. เกษตรกรมีทักษะการผลิต และ
มีความสามารถในการพัฒนาพันธุ์

2. หน่วยงานภาครัฐมีเครือข่าย
เกษตรกร / ผู้ส่งออกที่มีความรู้ใน
การผลิตกล้วยไม้ที่มีคุณภาพดี

3. มีกลุ่มธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการ
ผลิตต้นพันธุ์ และปัจจัยการผลิต
อย่างครบครัน

4. มีคณะอนุกรรมการบริหาร
กลุ่มสินค้ากล้วยไม้ ไม้ดอกไม้
ประดับ ซึ่งประกอบด้วยหน่วยงาน
ภาครัฐ ภาคเอกชน และเกษตรกร 
เพื่อบูรณาการและขับเคลื่อนการ
พัฒนา

5. มีมาตรฐานการผลิตกล้วยไม้
คุณภาพ (GAP/ GMP) โดยกรม
วิชาการเกษตร และส่งเสรมิโดย 
กรมส่งเสริมการเกษตร

6. ผู้ส่งออกมีคู่ค้าและ
ประสบการณ์อย่างยาวนาน

7. มีผู้ส่งออกมาก ส่งผลให้
สามารถเพิ่มช่องทางการจ าหน่าย
สินค้ากล้วยไม้ในต่างประเทศได้
เพิ่มขึน้

การผลิต (กล้วยไม้ตัดดอกและกล้วยไม้กระถาง)
1. ต้นทุนการผลิตสูง เนื่องจากปัจจัยการผลิตส าคัญ ไดแ้ก่ ปุ๋ย สารเคมีป้องกันก าจัดศัตรูพืช ค่าจา้งแรงงาน 

มีราคาสูงขึน้ เกษตรกรลดการใชป้ัจจัยการผลิต ท าให้ผลผลิตลดลง และผลผลิตด้อยคุณภาพ 
2. สภาพภูมิอากาศแปรปรวน ส่งผลต่อการเจริญเติบโตและการให้ผลผลิต รวมทั้งการระบาดของโรคแมลง 

ให้ผลผลิตลดลง และผลผลิตด้อยคุณภาพ
3. การใชเ้มทิลโบรไมด์รมกล้วยไม้ก่อนส่งออก ท าให้คุณภาพดอกด้อยลง ดอกตูมเหลืองร่วงหล่นกอ่นดอก

บาน ท าให้อายุการปักแจกันสั้นลง
4. เกษตรกรมีทุนจ ากัดในการพัฒนาการผลิตให้มีประสิทธิภาพและคุณภาพตามความต้องการของตลาด

ปัญหาด้านการแปรรูป

การตลาด (กล้วยไม้ตัดดอกและกล้วยไม้กระถาง)
1. ในชว่ง 2 – 3 ปีที่ผ่านมา เกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 และภาวะเงินเฟ้อ ท าให้

เศรษฐกิจชะลอตัว ตลาดมีความผันผวนเป็นอย่างมาก
2. ราคาจ าหน่ายขึน้อยู่กับตลาดต่างประเทศเป็นหลัก
3. ปรมิาณและคุณภาพผลผลิตไม่สอดคล้องกับช่วงความต้องการของตลาด ส่งผลกระทบให้ราคากล้วยไม้

ไม่มีเสถียรภาพ
4. ขาดการศึกษาวิจัยด้านการตลาด การกระจายสินค้า การประชาสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ เพื่อท าตลาดเชิงรุก
5. ความต้องการกล้วยไม้ในตลาดโลกมีแนวโน้มลดลง รวมทั้งประเทศผู้น าเข้ากล้วยไม้ที่ส าคัญของไทย

การสร้างมูลค่า (กล้วยไม้ตัดดอกและกล้วยไม้กระถาง)
1. การสรา้งมูลค่าเพิ่มและความหลากหลายของสินค้า ยังมีจ ากัด
2. การแปรรูปเพื่อใชป้ระโยชน์ด้านอื่นๆ นอกจากการประดับตกแต่ง ส่วนใหญ่ยังอยู่ในกระบวนการ

ศึกษาวิจัย

- ขับเคลื่อนการแข่งขันสินค้ากล้วยไม้ (แผนปฏิบัติ
การด้านกล้วยไม้ พ.ศ. 2563 – 2565 และร่าง
แผนพัฒนากล้วยไม้ ไม้ดอกไม้ประดับ พ.ศ. 2566 –
2570) ด าเนินการ ดังนี้

1. การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและพัฒนาคุณภาพ
สินค้ากล้วยไม้ โดยส่งเสรมิ

1) การรวมกลุ่มและพัฒนาขีดความสามารถในการ
ผลิตและการส่งออกแก่สถาบันเกษตรกร และองค์กรผู้
ส่งออก

2) มาตรฐานการรับรองและตรวจสอบย้อนกลับ 
เพื่อส่ร้างความเชื่อมั่นและความปลอดภัย

3) บรหิารจัดการน้ าอย่างเป็นระบบ

2. การเพิ่มศักยภาพการตลาด โดยส่งเสรมิการตลาด
และแหล่งท่องเทีย่วในประเทศ รวมถึง ส่งเสรมิการตลาด
ในตา่งประเทศ

3. การส่งเสรมิและพัฒนางานวิจัยด้านการผลิต การ
เพิ่มมูลค่า และการตลาด โดยสนับสนุนการวิจัยแบบมี
ส่วนร่วมที่สอดคล้องกับแผนพัฒนาของประเทศและตรง
กับความต้องการของเกษตรกร/ผู้ประกอบการ รวมทั้ง 
เผยแพร่เทคโนโลยแีละนวัตกรรมที่เป็นผลส าเร็จจาก
งานวิจัยเพื่อการขยายผล

4. บูรณาการความร่วมมือการบรหิารจัดการสินค้า 
โดยการบูรณาการความร่วมมือและสนับสนุนกลไกการ
ขับเคลื่อนการส่งเสรมิและพัฒนากล้วยไม้ตลอดห่วงโซ่
อุปทาน และพัฒนาระบบและเชื่อมโยงฐานข้อมูล
สารสนเทศกล้วยไม้ รวมทั้ง มีการเพิ่มสภาพคล่องให้แก่
เกษตรกร สถาบันเกษตรกร และผูป้ระกอบการ เพื่อ
พัฒนาการผลิตและการตลาด

กล้วยไม้

ท่ีมา : แผนปฏิบัติการด้านกล้วยไม้ พ.ศ. 2563 – 2565 และร่างแผนพัฒนากล้วยไม้ ไม้ดอกไม้ประดับ พ.ศ. 2566 – 2570 
วเิคราะห์ : กรมส่งเสรมิการเกษตร


