
ที่มา : 1/ 2/ 3/ 4/ ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ล าไย
ชื่อไทย : ล าไย
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ :  Longan

ชื่อวทิยาศาสตร์ : Dimocapas longan Lour.
โดย : กลุ่มส่งเสริมไมผ้ล
เบอร์โทรศัพท ์: 0 2579 3816

สถิติการผลิต 2/

ปี 62 ปี 63 ปี 64 ปี 65
จ านวนครัวเรอืน 244,186     252,689 253,209 253,147 (ราย)
พืน้ท่ีปลูก 1,201,678 1,731,256 1,749,042   1,738,506     (ไร่)  
พืน้ท่ีเก็บเกี่ยว 1,176,716 1,583,920   1,650,124  1,693,261     (ไร่)
ผลผลิตเฉลี่ย 866     747       950 919 (กก./ไร่)
ผลผลิตรวม 1,018,591 1,182,488    1,567,078 1,555,360 (ตัน)

ประเทศผู้ผลติท่ีส าคัญของโลก      
ปี 65 4/

จีน   ไทย เวยีดนาม

ต้นทุน / ผลตอบแทน 1/

ปี 2565
ตน้ทุน 
- ตน้ทุน 14,010 บาท/ตัน

ผลตอบแทน (ล าไยเกรด A)
- 5,993 บาท/ตัน

ประเทศผู้ส่งออกท่ีส าคัญของโลก      
ปี 65 4/

เวยีดนาม จีน

ประเทศผู้น าเข้าที่ส าคัญของโลก      
ปี 65 4/  

จีน เวยีดนาม อนิโดนีเซีย 
มาเลเซีย ใต้หวัน ญี่ปุ่น ฮ่องกง

ปริมาณการส่งออกของไทย 3/

ปี 63 ปี 64      ปี 65
ล าไยสด                                 
ปรมิาณ(ตัน)         464,824   633,217   407,547
มูลค่า(ล้านบาท)   16,844     23,104    17,434
ล าไยอบแห้ง
ปรมิาณ(ตัน)          155,504   156,684  159,229
มูลค่า(ล้านบาท) 7,057 7,417 7,409
ล าไยบรรจุภาชนะอัดลม
ปริมาณ(ตัน)             11,128      11,201   12,261
มูลค่า(ล้านบาท) 785 814 955
ล าไยแช่แข็ง
ปรมิาณ(ตัน)             77 159       126
มูลค่า(ล้านบาท) 9 9 10

ช่วงเวลาทีผ่ลผลติออก (ร้อยละ) 2/  

ปี ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

63 17.62 9.50 4.47 2.73 1.87 2.64 10.64 17.71 4.46 5.58 7.01 15.77

64 12.79 5.43 3.20 1.00 0.89 2.00 11.20 26.29 9.69 7.57 8.49 11.45

65 8.94 5.57 2.73 1.36 0.59 3.20 14.85 24.96 9.67 6.98 11.22 9.93

ปริมาณการบรโิภคภายในประเทศ 3/

ปี 63 ปี 64 ปี 65
ปริมาณ (ตัน) 118,246 235,063  233,304

ราคาส่งออก (บาท/ตัน)3/

ปี 63      ปี 64 ปี 65
1. ล าไยสด        36,238 36,487 37,050
2. ล าไยอบแห้ง  45,457 47,308 46,529
3. ล าไยบรรจุ    70,504 72,686 77,880
ภาชนะอัดลม

4. ล าไยแช่แข็ง 112,820 57,615 75,838

ปี  ม.ค.  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย.  ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค.  พ.ย.  ธ.ค. เฉล่ีย

2563 26.36  20.68  19.50  19.50  19.50  21.88  23.66  20.30  21.29  20.64  20.24  27.89  22.28   

2564 28.40  28.21  25.13  24.36  24.65  26.60  22.13  18.78  18.20  18.23  18.24  18.17  21.65   

2565 16.51  17.17  17.06  17.17  17.86  19.98  23.13  18.77  18.00  21.33  - - 20.00   

ล ำไย : รำคำล ำไยสดทัง้ช่อ  A รำยเดือนท่ีเกษตรกรขำยได้ท่ีสวน  ทัง้ประเทศ  ปี 2563 - 2565
               หน่วย:บำท/กก.



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหาข้อจ ากัด แนวทางการพัฒนา/แก้ไข

1. ประเทศไทยส่งออกล าไยรายใหญ่ของโลก 

มูลค่าการสง่ออกปีละไม่ต่ ากว่า 5,000 ลา้นบาท 

ส่วนแบ่งการตลาดโลก ร้อยละ 85

2. สภาพพืน้ท่ีและภูมอิากาศเหมาะสมกับการปลูก

ล าไย โดยเฉพาะทางภาคเหนอืตอนบน มภีัย

ธรรมชาติน้อยกวา่ประเทศคูแ่ข่งท่ีส าคัญ คือ จีน 

และเวยีดนาม

3. สามารถผลติล าไยนอกฤดูไดแ้ละก าหนด

ระยะเวลาเก็บเกี่ยวในช่วงท่ีตลาดตอ้งการ ในขณะท่ี

ประเทศคูแ่ข่ง ยังไม่สามารถผลิตล าไยนอกฤดูได้

4. มกีารคัดเลอืกพันธ์ุล าไยท่ีมีคุณภาพดี เหมาะสม

กับการบริโภคสดและแปรรูป (พันธ์ุอีดอ)

5. มเีทคโนโลยกีารผลิตและการจัดการหลังการเก็บ

เกี่ยวท่ีสามารถพัฒนาการผลิตล าไยให้มีคุณภาพได้

6. มรีะบบการจัดการคุณภาพผลผลิต (GAP) และ

แปรรูป (GMP) เพื่อสรา้งความเช่ือมั่นให้แก่ประเทศ

คู่ค้าและผู้บริโภค

1. สภาวะโลกร้อนสง่ผลให้สภาพภูมอิากาศเกิดการ

เปลี่ยนแปลงและธรรมชาตเิกิดความแปรปรวน ท าให้เกิด

ภัยธรรมชาติอยา่งรุนแรง เช่น ภัยแล้ง และบางครัง้มฝีน

ตกชุก ส่งผลให้พืน้ท่ีปลูกและผลผลิตทางการเกษตรเกิด

ความเสียหาย รวมท้ังสง่ผลตอ่การติดดอกออกผล ท า

ให้ผลผลิตออกล่าชา้และไมไ่ด้คุณภาพ 

2. ในปี 2565 เศรษฐกิจจีนยังคงชะลอตัว ส่งผลตอ่การ

น าเข้าสินค้าผลไม ้โดยเฉพาะล าไย อกีท้ังล าไยในฤดูของ

ไทยตรงกับช่วงผลผลิตล าไยของจีนออก ท าให้ผลผลิต

ออกในช่วงเดียวกัน 

3. ตลาดสง่ออกยังตอ้งพ่ึงพาตลาดจีนเป็นหลัก ท าให้ 

การก าหนดราคาอยู่ในการควบคุมของพ่อค้าจีน ส่งผลให้

ราคาตกต่ า

1. ส่งเสริมการผลิตล าไยนอกฤดู เพื่อลดปัญหาการกระจุกตัว ของ

ผลผลติ ปัญหาดา้นราคา

2. ส่งเสริมการผลิตล าไยคุณภาพ เนน้การใชเ้ทคโนโลยี

ท่ีเหมาะสมในการพัฒนาคุณภาพผลผลิต เทคโนโลยท่ีีส าคัญ คือ

การตัดแตง่กิ่ง การตัดแตง่ช่อผล การจัดการธาตุอาหาร     

การปรับปรุงสวนเก่า พัฒนาสวนใหม่ รวมท้ัง การปฏบัิตทิาง

การเกษตรท่ีดแีละเหมาะสม (GAP)

3. พัฒนาระบบฐานข้อมูลแหล่งผลติล าไยคุณภาพ และ

เชื่อมโยงแหล่งผลิตกับการตลาด

4. ประชาสัมพันธ์สง่เสริมการบริโภคล าไยสดคุณภาพภายใน

และตา่งประเทศ โดยมุ่งหาตลาดใหม่ๆ  เพื่อลดการพึ่งพาตลาด

จีน ได้แก่ อนิเดีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ รวมถึงกลุม่

ประเทศตะวันออกกลางอื่นๆ

ล าไย


