
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
  
  
 

พันธุ์มะลิลา 
พันธุ์ราษฎร์บูรณะ  (แหล่งพันธุ ์จังหวัดปราจีนบุรี และนครนายก) 
พันธุ์แม่กลอง   
พันธุ์ชุมพร 

ต้นทุนการผลิต 
ประมาณ 20,000 บาท/ไร่ 
หมายเหตุ : 1. ต้นทุนขึ้นอยู่กับสภาพพืน้ที่ปลูก (ที่ดอน/ที่ลุ่ม) 
                  2. ราคากิ่งพันธุ ์4 – 8 บาท/กิ่ง 

  

  นครสวรรค ์

  
นครศรีธรรมราช 

หมายเหต ุ: เลข 4 นครปฐม 

  
 

 จันทบุรี 

 นครราชสีม
า 
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 ลพบุรี 

มะลิ (ไม้เด็ดดอก) 
ชื่อไทย  มะล ิ
ชื่อสามัญ/อังกฤษ  Sambac 
ชื่อวิทยาศาสตร์  Jasminum Sambac.(L.) 
โดย   นางพิสมัย พ่ึงวิกรัย 
         ผู้อำนวยการกลุ่มส่งเสริมไม้ดอกและไม้ประดับ 

 

แหล่งผลิตสำคัญ 
แหล่งผลิต ครัวเรือน พื้นที่ปลูก (ไร่) 
รวมทั้งประเทศ 3,475 5,914 

นครสวรรค์ 1,303 1,645 
นครปฐม 196 1,295 

กำแพงเพชร 187 415 
เพชรบุร ี 44 247 
ราชบุร ี 96 192 

ปทุมธาน ี 44 187 
สุพรรณบุรี 101 156 

พิจิตร 88 127 
สมุทรสาคร 29 115 
กาญจนบุร ี 43 106 

อื่นๆ 1,344 1,429 
ที่มา : ข้อมูลทะเบียนเกษตรกลาง กรมส่งเสริมการเกษตร ปี 2563 

ราคามะลิร้อยมาลัย หน่วย : ลิตร (7 ขีด)/บาท       
ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

2561 871-932 451-545 283-389 351-413 150-180 247-298 193-282 530-614 283-350 247-298 398-476 464-549 

2562 669-747 308-369 199-249 198-268 173-223 210-260 328-380 434-519 468-576 347-419 443-523 619-719 

               ที่มา : ราคารายวันตลาดไท 
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ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหา/ข้อจำกัด แนวทางพัฒนา/แก้ไข 
1. ปลูกได้ทั่วทุกภูมภิาคของประเทศไทย 
2. ดูแลรักษาง่ายเพราะเป็นไม้พุ่มขนาดเล็กถึงขนาดกลาง 
3. ช่วงที่ตลาดมีความต้องการราคาผลผลิตสูงมาก 
4. เกษตรกรส่วนใหญ่มีความรู้ และประสบการณ์ใน 
    การปลูกเลี้ยง ขยายพันธุ์ง่าย 
5. ออกดอกตลอดทั้งปี (ฤดูหนาว ออกดอกน้อย) 
 

1. การผลิตส่วนใหญ่เป็นรายย่อย ปริมาณการผลิต และคุณภาพ   
   ผลผลิตยังไม่สม่ำเสมอตลอดทั้งปี 
2. ขาดข้อมูลด้านตลาดที่แท้จริง   
3. ขาดการเชื่อมโยงผู้ผลิตและตลาดอย่างเป็นระบบ 
4. ราคาข้ึนลงอยู่กับกลไกการตลาด สภาพแวดล้อม และฤดูกาล 
5. ปัญหาพ่อค้าคนกลางกำหนดทิศทางและแผนการผลิตของ 
   เกษตรกรรายย่อย 
6. เป็นสินค้าเน่าเสียง่ายเพราะต้องส่งถึงผู้บริโภคภายใน 1 วัน 
7. ปัญหาเรื่องโรคและแมลง 

1. วิเคราะห ์ศึกษาข้อมูลปัญหาอุปสรรค ร่วมกันทั้งภาคราชการ 
    เอกชน และเกษตรกรกลุ่มผู้ผลิต กลุ่มการตลาด  
    และผู้เกี่ยวข้องอ่ืนๆ             
2. ศึกษาความต้องการ และกระบวนการตลาดมะลิในเชิงลึก 
3. จัดทำฐานข้อมูลแหล่งผลิตที่ชัดเจน 
4. ส่งเสริมให้เกิดความเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิตและการตลาด 
    ภายในประเทศ 
5. ส่งเสริมให้มีการผลิตมะลิให้มีคุณภาพ สม่ำเสมอ 
    และได้ผลผลิตตลอดทั้งปี 
6. ประชาสัมพันธ์การตลาดมะลิให้มากข้ึน 
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