
สถติิการผลิต

ปี 60 ปี 61 ปี 62
เนือ้ทีใ่หผ้ล (ไร)่      95,185 112,565 129,566
ชาอสัสมัสด                81,128 100,477 116,905
ชาจีน                          12,057 12,088 12,660
ผลผลิตต่อไร่ (กก.)       
ชาอสัสมัสด 839 838 803
ชาจีน 676        751           714
ผลผลิตชาสด (ตัน)   77,900 93,309    102,914
- ชาอสัสมั                   69,749 84,231      93,875
- ชาจีน                 8,151 9,078       9,039

ต้นทุน / ผลตอบแทน

ต้นทุน (ปี 62 : บาท/กก.) 
- ชาอสัสมั    9.82
- ชาจีน            35.06
ผลตอบแทนสุทธิ 
(ปี 62 :บาท/ตัน)
- ชาอสัสมั    4.84
- ชาจีน           24.25

ราคา  

ราคาที่เกษตรกรขายได้
(ปี 62 : บาท/กก.)
- ชาอสัสมัสด 14.16
- ชาจีน เบอร ์17     59.31

ฤดูผลผลิต (ร้อยละที่ออกสู่ตลาด) 

ม.ค ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ธ.ค.

1.14 2.78 3.79 4.81 5.86 6.99 8.15 9.32 11.58 14.07 15.50 16.03

ที่มา : ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร

แหล่งผลิต

เชียงราย  เชียงใหม ่
แพร ่ นา่น  แมฮ่่องสอน
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ชา

ชื่อไทย : ชา
ช่ือสามญั/ช่ือองักฤษ : Tea
ช่ือวทิยาศาสตร์ : 
Camellia sinensis (L.) Okutzte
โดย นางสาวศนัสนีย ์นิติธรรมยง
ผูอ้  านวยการกลุ่มส่งเสริมไมย้นืตน้

ประเทศคู่แข่งท่ีส าคัญ
เคนยา  จีน  ศรีลังกา

ประเทศค้าที่ส าคัญ
กัมพูชา  สหรัฐอเมริกา  จีน  อินโดนีเซีย

ส่งออก ข้อได้เปรียบเสียเปรียบ
สินค้าไทย

น าเข้า

ชาแหง้ (ชาด า,ชาขียว)
ปี ปริมาณ (ตัน)   (มูลค่า) ล้านบาท
60 2,709 436
61 2,743 478
62 3,304                   591
ผลิตภัณฑช์า
ปี ปริมาณ(ตัน)   (มูลค่า)ล้านบาท
60 3,450 196
61 2,479 184
62 3,631 300

ได้เปรียบ
มีหน่วยงานสนบัสนนุดา้นการวิจยั
และส่งเสรมิการพฒันาการผลิตชา
คณุภาพ
เสียเปรียบ
ขาดการประชาสมัพนัธด์า้น
การตลาดเพ่ือส่งเสรมิการบรโิภค
ชาไทย

ชาแหง้ (ชาด า,ชาขียว)
ปี ปริมาณ (ตัน)   (มูลค่า) ล้านบาท
60 9,238 537
61 11,639 641
62 14,334 691
ผลิตภัณฑช์า
ปี ปริมาณ(ตัน)   (มูลค่า)ล้านบาท
60 144 51
61 209                     64
62 194                     89

สภาพแวดล้อมที่เหมาะสมในการผลิต

- ควรปลกูในพืน้ที่สงูจากระดบัน า้ทะเลมากกวา่ 700 เมตร
- ควรมีพืน้ที่ลาดเอียงไมเ่กิน 15% ถา้มากกวา่ 15% ควรท าแบบ
ขัน้บนัได โดยมี ความกวา้งไมน่อ้ยกวา่ 150 เซนติเมตร

- ลกัษณะดินควรเป็นดนิรว่นทราย มีการระบายน า้ดี
มีอินทรยีวตัถสุงู ชัน้ของหนา้ดิน ลกึอยา่งนอ้ย 50 เซนติเมตร
มีความเป็นกรด-ดา่ง 4-6 

- อณุภมิูที่เหมาะสม อยูร่ะหวา่ง 25-30 องศาเซลเซียส
- ความชืน้สมัพทัธใ์นอากาศไมต่  ่ากวา่ 75% 
- ปรมิาณน า้ฝน อยา่งนอ้ยเฉลี่ยปีละ 1,200 มิลลิเมตรตอ่ปี



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหา/ข้อจ ากัด แนวทางพัฒนา/แก้ไข

- ชาไทยมีคณุภาพและรสชาติดี 
เนื่องจากสภาพภมูิประเทศและ
ภมูิอากาศ ตลอดจนมีการผลติและการ
แปรรูปท่ีเหมาะสม
- มีการขยายพืน้ท่ีการปลกูชาและผลติ
ชาอินทรยี ์สง่ผลใหผ้ลผลติชาเพิ่มขึน้ทกุ
ปี เนื่องจากกระแสนิยม บรโิภคชา
อินทรยีเ์พิ่มขึน้
- ตา่งประเทศตอ้งการชาไทยเพิ่มขึน้
- รฐับาลใหก้ารสนบัสนนุดา้นการแปรูป

ดา้นการผลติ 
- การปลกูชากระจดักระจายในพืน้ท่ีหลายจงัหวดั ยากตอ่การควบคมุ
- การขยายพืน้ท่ีปลกูบนพืน้ท่ีสงูคอ่นขา้งล าบากเนื่องจากพืน้ท่ี
บางสว่นตอ้งขออนญุาตจากกรมป่าไม้

- ขาดแคลนแรงงานในการเก็บเก่ียวใบชา เนื่องจากมีการเคลือ่นยา้ย
แรงงาน  ไปสูภ่าคอตุสาหกรรม
- ตน้ทนุการผลติสงู โดยเฉพาะคา่แรงงาน เพื่อจงูใจใหแ้รงงานมา
ท างานมากขึน้
- ขาดแคลนผูเ้ช่ียวชาญการผลติชา
- ตอ้งมีการน าเขา้เครือ่งจกัรจากตา่งประเทศ เนื่องจากไทยยงัไม่

สามารถผลติเครือ่งจกัรที่ทนัสมยั
ดา้นการแปรรูป
- ชาไทยไมม่ีตราสนิคา้เป็นของตนเอง สว่นใหญ่จะขายในลกัษณะ

ขายในลกัษณะขายสง่บรรจถุงุพลาสติก ท าใหผู้บ้รโิภคไม่
ทราบวา่เป็นชาไทย

ดา้นการตลาด
- ตลาดเป็นของผูซ้ือ้ โดยผูข้ายไมส่ามารถก าหนดราคาเองไดท้ าให้
ราคาไมส่งูมากตามความตอ้งการ
- ประเทศเพื่อนบา้นขยายพืน้ท่ีปลกู ท าใหม้ีผลผลติชาออกสูต่ลาด
เพิ่มขึน้ และเป็นคูแ่ขง่ชาไทย
- ไมม่ีพนัธมิตรทางการคา้
- สหรฐัอเมรกิามีการเขม้งวดเรือ่งสารตกคา้ง
- ขาดการประชาสมัพนัธค์ณุภาพชาไทย

ดา้นการผลติ
- เพิ่มปรมิาณการผลติชาพนัธุด์ีและชาอินทรยี์
- ปรบัปรุงประสทิธิภาพการผลติไรช่าที่เสือ่มโทรม
ดา้นการแปรรูป
- รฐัควรสนบัสนนุดา้นการแปรรูปโดยสนบัสนนุเงินทนุ

ปลอดดอกเบีย้ หรอืดอกเบีย้ต ่าใหก้ลุม่เกษตรกร 
หรอืสถาบนัเกษตรกร หรอืผูป้ระกอบการแปรรูป

- สง่เสรมิใหเ้กษตรกรและผูป้ระกอบการชา ผลติชาให้
มาตรฐาน เช่น GMP HACCP 

- ขยายการแปรรูปเป็นผลติภณัฑท์ี่หลากหลาย เพื่อเพิ่ม
มลูคา่สนิคา้ชา

- ผูป้ระกอบการควรผลติบรรจภุณัฑใ์ชเ้อง เพื่อเป็น
เอกลกัษณข์องไทย โดยการท าเป็นตราสญัลกัษณท์ี่
สามารถจ าไดง้่ายวา่เป็นชาไทย

ดา้นการตลาด
- ผูผ้ลติชาไทยรว่มมือกนัในเรือ่งการตลาดโดยรวมกลุม่กนั

ขายตัง้ราคาเดียวกนัเพื่อไมใ่หถ้กูตอ่รองราคาจากผู้
ซือ้ได ้และท าใหไ้ดผ้ลตอบแทนที่สงูขึน้

- ภาครฐัจดัการตลาดเพื่อการกระจายสนิคา้โดยเฉพาะ
ตลาดตา่งประเทศ และอ านวยความสะดวกใน
กฎเกณฑต์า่งๆ ในการสง่ออก โดยไมต่อ้งพึง่พา
ตวัแทนในตา่งประเทศที่ท าใหต้อ้งเสยีคา่ใชจ้่ายใน
สว่นนี ้

- สรา้งพนัธมิตรทางการคา้ เพื่อพึง่พากนัดา้นการตลาด
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