สถานการณ์  ลำไย 
1.  การผลิต  
· ปัจจุบัน 


พื้นที่   
 : ปี 2550  เนื้อที่ปลูกทั้งประเทศประมาณ 1,009,842 ไร่ เป็นเนื้อที่ให้ผลแล้วประมาณ
                       939,041 ไร่  คิดเป็น 93 %ของเนื้อที่ปลูกรวมทั้งประเทศ  แหล่งผลิตสำคัญอยู่ใน 8 จังหวัด
                       ภาคเหนือ ได้แก่ เชียงใหม่ ลำพูน เชียงราย พะเยา น่าน ตาก ลำปาง แพร่  มีเนื้อที่ให้ผลรวม
                       ทั้งสิ้น  814,200 ไร่  คิดเป็น 87 % ของเนื้อที่ให้ผลทั้งประเทศ
 
ผลผลิต  : ปี 2550 มีปริมาณผลผลิตรวม 499,674 ตัน แบ่งเป็น
                       1.ลำไยในฤดู 400,171 ตัน (ลำไย 8 จังหวัด  ภาคเหนือ 378,001 ตัน ซึ่งเป็นของจังหวัด
                        เชียงใหม่ และลำพูน 255,445 ตัน) 
                       2. ลำไยนอกฤดู 99,503 


    สถานการณ์การผลิต ปี 2550 ที่ผ่านมาพบว่าอากาศหนาวยาวนาน ทำให้การติดดอกค่อน
ข้างช้า และลำไยเริ่มแทงช่อสัปดาห์ที่ 2 ของเดือนกุมภาพันธ์ เดือนมีนาคมดอกเริ่มบาน ทำให้ลำไยเริ่มติดผลเดือนเมษายน

 ราคาที่เกษตรกรขายได้  
1. ราคาเฉลี่ยลำไยและปริมาณผลผลิตลำไย เกรด A ปี 2546-2549
	  ปี
	2546
	2547
	2548
	2549

	ปริมาณ (พันตัน)
	369
	597
	712
	472

	ราคา (บาท/กก)
	14.10
	13.02
	12.56
	17.14


2. ราคารายเดือนเฉลี่ยลำไยสดช่อ เกรด AA และ A ปี 2549
	
	มค.
	กพ.
	มีค.
	เมย.
	พค.
	มิย.
	กค.
	สค.
	กย.
	ตค.
	พย.
	ธค.
	เฉลี่ย

	AA
(บาท)
	40.18
	37.47
	41.94
	43.02
	40.01
	40.00
	19.92
	15.63
	26.27
	26.53
	31.84
	34.07
	34.97


ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2550

ฤดูกาลผลผลิต   : ลำไยในฤดู  มีผลผลิตออกระหว่างกรกฎาคม-สิงหาคม โดยส่วนใหญ่เป็นผลผลิตจาก
                                 ภาคเหนือ 
 


 : ลำไยนอกฤดู  ปัจจุบันเกษตรกรสามารถผลิตได้ตลอดปี  โดยใช้เทคนิคนิคการบังคับการ
                                 ออกดอก โดยใช้สารเคมีกลุ่มคลอเรต เช่น โพแทสเซียมคลอเรต   แต่ปัจจุบันเกษตรกร
                                 นิยมให้ผลผลิตออก ในช่วงเดือนตุลาคม-มีนาคม เพื่อให้สอดคล้องกับเทศกาลและความ
                                 ต้องการของตลาดในประเทศจีน 
· แนวโน้มการผลิต
 
พื้นที่ปลูก : ในระยะ 8 ปีที่ผ่านมาพื้นที่ปลูกลำไยมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นมาโดยตลอด เนื่องจากความสำเร็จของ
                         การใช้สารเคมีบังคับให้ลำไยออกดอก จึงทำให้เกษตรกรสนใจขยายพื้นที่ปลูกเพิ่มมากขึ้น
                         ทั้งในเขตภาคเหนือและจังหวัดอื่นๆ  ประกอบกับรัฐเข้ามาแทรกแซงราคาการซื้อขายลำไย
                         อบแห้งทั้งเปลือกทำให้เกษตรกรกิดแรงจูงใจในเรื่องราคา จึงมีการปรับเปลี่ยนพื้นที่นาเป็นสวน
                         ลำไย

          ผลผลิต
   : โดยทั่วไปลำไยให้ผลผลิตที่ระดับคุ้มทุนที่อายุ 5-15 ปี  ผลผลิตเฉลี่ยลำไยประมาณ 1 ตัน/ไร่
                         เนื่องจากพื้นที่ปลูกมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น ดังนั้น ปริมาณผลผลิตก็มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นด้วย  
               แต่สำหรับปัญหาการให้ผลผลิตไม่สม่ำเสมอ ลำไยมีปริมาณผลผลิตมากน้อยสลับปี ซึ่งมีสาเหตุ   
                         จากปัญหาความหนาวเย็นไม่เพียงพอกระตุ้นให้เกิดตาดอก ในปัจจุบันไม่ใช่ปัญหาหลักอีก         
                         ต่อไป เนื่องจากในปัจจุบันเกษตรกรได้ใช้สารเคมีบังคับให้ลำไยออกดอกได้  แต่อย่างไรก็ตาม 
                         สภาพภูมิอากาศยังคงเป็นปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อปริมาณและคุณภาพผลผลิต เนื่องจากสภาพ
                         อากาศที่แปรปรวนเช่น  ฝนแล้ง/อากาศร้อนจัด  หรือ มีพายุ/ฝนตกหนัก ในช่วงติดผล ย่อม  
                         ส่งผลให้เกิดความเสียหายกับปริมาณและคุณภาพผลผลิตได้เช่นกัน
	
	
	2544
	2545
	2546
	2547
	2548
	2549
	2550

	
	พื้นที่ปลูก(ไร่)
	656,870
	730,571
	854,825
	912,934
	957,433
	1,007,352
	1,009,842

	
	ผลผลิต(ตัน)
	186,803
	429,518
	369,323
	597,272
	712,178
	471,892
	400,171


ที่มา : : สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2550
        การเพิ่มมูลค่า 
: การเพิ่มมูลค่าของสินค้าลำไยสำหรับเกษตรกรที่มีความเป็นไปได้มากที่สุดใน

/การแปรรูป        ปัจจุบันคือ การเพิ่มคุณภาพผลผลิต ให้ได้ลำไยผลโต มีความสม่ำเสมอ  ควบคู่กับ
                                 การกระจายการผลิตออกนอกฤดู  สำหรับการสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพของผลผลิต 
                                 ด้วยการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ก็เป็นช่องทางเพิ่มมูลค่าได้อีกทางหนึ่ง
  


 : ด้านการแปรรูป  ลำไยสามารถแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลากหลายกว่าผลไม้ชนิดอื่นๆ 
                                  เช่น ลำไยกระป๋อง ลำไยอบแห้งทั้งเปลือก ลำไยอบเนื้อสีทอง ลำไยอบแห้งแบบอัดแท่ง
                                  ผลิตภัณฑ์น้ำลำไยบรรจุขวด  เป็นต้น  แนวทางการเพิ่มมูลค่าที่สำคัญคือการพัฒนา
                                  คุณภาพของลำไยอบแห้งให้สม่ำเสมอ ควบคู่กับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพื่อรักษาคุณภาพ 
                                  ของผลิตภัณฑ์/เพื่อสร้างจุดขายและความเชื่อมั่นในคุณภาพ  
2. การตลาด  
แนวทางการบริหารและจัดการตลาดลำไย ปี 2550


1. บริโภคภายในประเทศ 

100,000 ตันสด


2. ส่งออกลำไยสด


120,000 ตันสด


3. แปรรูปลำไย



275,000 ตันสด



3.1 ลำไยเน้อสีทอง


40,000 ตันสด



3.2 ลำไยอบแห้งทั้งเปลือก

 218,500 ตันสด



3.3 ลำไยกระป๋อง


16,000 ตันสด


3.4 ลำไยแช่แข็ง



500 ตันสด
	
	ประเภทสินค้า
	
	
	
	ตลาดสำคัญ

	
	ผลสด
	
	
	
	จีน  อินโดนีเซีย  ฮ่องกง

	
	แช่แข็ง        
	
	
	
	อเมริกา  ฝรั่งเศส  เนเธอร์แลนด์ จีน

	
	กระป๋อง
	
	
	
	มาเลเซีย สิงคโปร์ อเมริกา อินโดนีเซีย

	
	อบแห้ง
	
	
	
	จีน  พม่า  ลาว


· แนวโน้มการตลาด
 
ตลาดส่งออก :   ในระยะ 8 ปีที่ผ่านมาการส่งออกลำไยและผลิตภัณฑ์มีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง
โดยมีตลาดหลักของลำไยสดคือ จีน และอินโดนีเซีย  และตลาดหลักของผลิตภัณฑ์ (ลำไยอบแห้งทั้งเปลือก) 
ก็คือ ตลาดจีนเช่นกัน แต่ในปี 2549 มีปริมาณการส่งออกลดลงเล็กน้อย ซึ่งอาจเนื่องมาจากปริมาณผลผลิตโดยรวมลดลง
	
	2541
	2542
	2543
	2544
	2545
	2546
	2547
	2548
	2549

	ตัน
	8,607
	60,339
	170,546
	138,707
	155,825
	155,430
	199,070
	241,875
	209,380

	ล้านบาท
	527.492
	2097.504
	5,051.738
	3,652.079
	3,725.690
	4,725.636
	4,137.589
	4,992.329
	4,144.034

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


ที่มา : กรมศุลกากร, 2550

 
      :   ในอนาคตแนวโน้มการส่งออกจะมากขึ้น เพราะผลประโยชน์จาก FTA ไทย-จีน ประกอบกับชาวจีนนิยมลำไยไทยเนื่องจากคุณภาพลำไยไทยที่ทั้งมีขนาดและสีที่ดีกว่าลำไยที่ผลิตโดยจีนและเวียดนาม อีกทั้งจีนลดปริมาณการนำเข้าจากเวียดนามลงด้วย  แต่อย่างไรก็ตาม เกษตรกรและภาครัฐจะต้องเน้นควบคุมคุณภาพให้สม่ำเสมอ และส่งเสริมตลาดให้กว้างขวางยิ่งขึ้น   
          ตลาดในประเทศ   :  ปัจจุบันราคาลำไยที่เกษตรกรขายได้ลดลงจากราคาในอดีตค่อนข้างมาก
ทั้งๆที่ต้นทุนการผลิตและค่าครองชีพเพิ่มสูงขึ้น  เหตุผลสำคัญคือปริมาณผลผลิตกระจุกตัว ออกช่วงสั้น 
อายุเก็บรักษาสั้น     
	
	  
	2546
	2547
	2548
	2549

	เกรดดี
	เฉลี่ยตลอดปี
	18.53
	18.53
	17.87
	20.68

	
	เฉลียในเดือนต่ำสุด
	13.90
	16.45
	15.87
	15.63

	 เกรดคละ
	เฉลี่ยตลอดปี
	14.03
	10.02
	11.30
	11.20

	
	เฉลียในเดือนต่ำสุด
	10.70
	7.36
	9.63
	8.6


ที่มา : : สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2550

            :  ความต้องการลำไยของผู้บริโภคในประเทศมีแนวโน้มชะลอตัว เนื่องจาก 
(1) การระวังสุขภาพของผู้บริโภค เพราะลำไยเป็นผลไม้ที่มีปริมาณน้ำตาลสูง (2) ผู้ซื้อผลไม้มีทางเลือก
ในการบริโภคมากขึ้นเพราะผลไม้ที่ผลิตได้มากขึ้นและหลากหลาย รวมทั้งมีผลไม้นำเข้าราคาถูกลง
3. ปัญหาอุปสรรค
· ผลผลิตกระจุกตัว  โดยในช่วงกลางฤดูมีผลผลิตปริมาณมากออกพร้อมกันในช่วงสั้นๆ 
· ปัญหาสวนเก่าและประสิทธิภาพการผลิตต่ำ ( ต้นลำไยมีอายุมาก  ทรงพุ่มขนาดใหญ่  ต้นทุนการจัดการสูง  
 ควบคุมคุณภาพผลผลิตยาก  สัดส่วนผลผลิตคุณภาพดีต่อต้นค่อนข้างต่ำ  
·  คุณภาพผลผลิตไม่สม่ำเสมอ  เนื่องจากปริมาณลำไยคุณภาพดีมีน้อย  (เฉลี่ย  เกษตรกรทั่วไปผลิตลำไยเกรด AAและ A เพียง 20-30 %ของผลผลิตรวม )
·  ผลิตผลลำไยสด มีอายุเก็บรักษาสั้น ประมาณ 3-4 วัน  เช่นเดียวกับผลไม้เมืองร้อนทั่วไป แม้ว่าในปัจจุบันนับว่าโชคดีที่ลำไยมีเทคโนโลยีในการยืดอายุผลผลิตโดยการรมกาซซัลเฟอร์ไดออกไซด์ แต่เทคโนโลยีนี้ก็ยังคงเป็นปัญหาในการนำเข้าลำไยของบางประเทศ เช่น ญี่ปุ่น เป็นต้น
·  การแปรรูป  - การแปรรูปเป็นลำไยสีทองมีน้อยเมื่อเปรียบเทียบกับการอบแห้งทั้งผล ซึ่งการผลิตลำไย
                   สีทองจะสร้างมูลค่าเพิ่มได้มากกว่า  
 - คุณภาพไม่สม่ำเสมอ บรรจุภัณฑ์ไม่เหมาะสม 
· การจัดการตลาดภายในประเทศยังไม่มีประสิทธิภาพ ในแหล่งผลิตสำคัญมีปัญหาผลผลิตล้นตลาดและ
ราคาตกต่ำ 
4. วิธีการแก้ไขปัญหา
· จะดำเนินการอย่างไร
· เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต  โดยเน้นการจัดการเพื่อลดต้นทุนการผลิตและเพิ่มสัดส่วนของผลิตผล
ที่มีคุณภาพดี  โดย
· ส่งเสริมการผลิต  ตาม GAP รวมทั้ง ส่งเสริมการใช้อินทรีย์วัตถุ เพื่อลดต้นทุนการผลิต/ฟื้นฟูทรัพยากรดิน  และพัฒนาประสิทธิภาพการใช้น้ำ 
· ปรับปรุงสวนเก่า  โดยการพัฒนาการจัดการทรงพุ่มให้เอื้อต่อการผลิตลำไยคุณภาพ
· พัฒนาเครือข่ายผู้ผลิตเชื่อมโยงกับผู้ประกอบการและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และส่งเสริม Contract Farming 
· พัฒนาและส่งเสริมตลาด  โดยพัฒนาตราสินค้า บรรจุภัณฑ์  จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ  การเจรจาเปิดตลาด/ แก้ไขปัญหาและข้อกีดกันทางการค้า และการจัดดูงานให้แก่ผู้แทนการค้าจากต่างประเทศ 
· วิจัยและพัฒนา  เทคโนโลยีการยืดอายุเก็บรักษา  การแปรรูป  บรรจุภัณฑ์  ตลอดจนการวิจัยตลาด
· ผลประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นจากการแก้ปัญหา
· เกษตรกรขายลำไยได้ในราคาที่คุ้มค่าการลงทุน
· การส่งออกลำไยขยายตัวอย่างมีคุณภาพ โดยเพิ่มขึ้นทั้งด้านปริมาณและมูลค่าอย่างสอดคล้องกัน
จัดทำโดย   นางสาวชุมญานัช  คำวงษ์   นักวิชาการเกษตร 7 ว. 
 
     กลุ่มส่งเสริมการผลิตไม้ผล  ส่วนส่งเสริมการผลิตไม้ผล ไม้ยืนต้นและยางพารา 
 
      สำนักส่งเสริมและจัดการสินค้าเกษตร  กรมส่งเสริมการเกษตร
                     (ปรับปรุงข้อมูล 11 ตุลาคม 2550)

